










https://daten.svarosa.ch/Inhalt/20210824_Arosa-Statement8_01.mp4


Arosa als nachhaltigste Destination in Graubünden und 
Top 5 begehrteste Feriendestination in der Schweiz

In Arosa gibt’s Alles – einfach etwas besser und bewusster!

Genussvoller Konsum ohne Verzicht, mit Verantwortung und 
gutem Gewissen.
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Hier geht es zum Video

https://www.youtube.com/watch?v=mrccJSSa6tc
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Events / 
Kommunikations-

Strategie
Schneesport

Erlebnisreiche 
Sommer-

Freizeitoase

Dienstleistungs-
Excellence
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SO ERLEBT 

DER GAST

Dorf im Skigebiet

Mitten in der Naturarena

Ski-in Ski-out

schneesicher & sportlich

Nichtskifahrer freundlich

SO LEBT 

DIE BEVÖLKERUNG

respektvoll 

natürlich & nachhaltig

ohne Tagestourismus 

ohne Durchgangsverkehr

mit Bahnanschluss

mit Bären

SO FÜHLT 

DER GAST

geborgen

herzlich willkommen

global & lokal

familienfreundlich

vital & entspannt

SO ARBEITET 

DER TOURISMUS

mutig

eigenwillig & verrückt

kreativ

out-of-the-box

all-inclusive

Events
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Einnahmen Arosa Tourismus

Abgaben Tourismusgesetz CHF 5’400’000 50.63%

Marketingbeitrag Gemeinde CHF 600’000 5.62%

Betrieb Arosa Tourismus (Eiseinnahmen, Merchandise, etc.) CHF 1’260’500 11.82%

Akquise Drittmittel (Sponsoring, Kooperationen, Beiträge etc.) CHF 2’700’000 25.32%

Gesamtbudget : CHF 10’665’500

Kooperation Arosa Lenzerheide CHF 705’000 6.61%





Marketing / Kommunikation Arosa 2030 PR / Events

Sales / Messen

Klassische Werbung
Kampagnen Wandern, Bike, Bärenland, 
Novemberhoch, Wiedereinsteiger, Golf, 
Langlauf, Westschweiz, Weitere 
Aktivitäten, Spezial Aktionen

Kommunikation
Entwicklung
Kooperationen
Natur Labor

Medienarbeit
Medienreisen
C-Level Events
Medienevents

Messen
Foren
Verkaufsaktivitäten
Produktion

Produkt Werbung
Skischule Inklusive, All-Inclusive, 
Nachwuchsförderung etc.

Direct Marketing

Märkte Werbung
Schweiz Tourismus, Graubünden Ferien, 
Markt Deutschland, Prio 1 Märkte, Prio 2 
Märkte, Markt Familien, Spezial 
Kooperationen Erlebnis Werbung

Orientierungslauf, Bike Epic, 
Arosa Gay Ski Week, etc.

Merchandising / Give Aways

Kongress Werbung

Arosa Lenzerheide
Marketing, Marktplatz (Website), 
AL.digital Storytelling

Storytelling, Film/TV/Produktionen

Social Media

Produktentwicklung

Digitalisierung
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